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Der «Hausmeister»

Die Nobilis Estate AG gehért zu den Top Immobilienfirmen der Schweiz. Der Grinder und Firmenchef David Hauptmann
hat bereits frith seine Leidenschaft fir Inmobilien entdeckt und verkauft heute nur das, was ihm selbst auch wirklich geféllt.

it sieben Jahren begann
David Hauptmann, sich
fir das Dreidimensio-

nale zu interessieren. Er schnitt fiir
das Puppenhaus seiner Grossmutter
Gemilde Auktionskatalogen,

schmiickte damit das Puppenhaus

aus

und elektrifizierte es mit selbst ge-
bastelten Lampen. Sein Talent wur-
de von seinen Eltern geférdert. Mit
13 Jahren zog David Hauptmann
mit seiner Familie aus Wiesbaden
auf den Zirichberg. Er startete mit
einer Lehre als Hochbauzeichner,
begann dann ein Designstudium an
der Kunsthochschule in Ziirich und
grindete daraufhin seine Werbeagen-
tur, die sehr erfolgreich ist. Er ver-
folgte zugleich sein Netzwerk. Mit 26
Jahren kaufte er seine erste Immobilie
und baute sein Immobilienportfolio
langsam auf. Seit 2012 vermittelt er
als Makler Liegenschaften {iber seine
Firma Nobilis Estate AG, sowohl im
Verkauf wie auch in der Vermietung.

Der «Hausmeister»

David Hauptmann setzt alle Hebel in
Bewegung, um die richtigen Kiufer
fir seine Liegenschaften zu finden.
Oft ist es nicht einfach, ein Schloss-
anwesen oder eine Villa unter Denk-
malschutz zu verdussern. Neben Lu-
xusliegenschaften finden sich auch
Bauernhiuser oder schéne Terras-
senwohnungen in seinem Portfolio.
Nobilis Estate AG fokussiert sich be-
sonders auf die Regionen Zug, Ziirich,
Luzern, Schwyz und Graubiinden.
Wenn David Hauptmann eine Lie-
genschaft einer anderen Region ge-
fillt, nimmt er sie ebenfalls in seinem
Portfolio auf. Fiir ihn ist es am wich-
tigsten, sich an die «richtigen» Kaufer
zu wenden. Er versucht, sich vor dem
ersten Termin mit den wenigen zur
Verfiigung stehenden Informationen
in den Interessenten einzufiihlen.
Anschliessend versucht er, die Lie-
genschaft in einem Zustand zu zei-
gen, wie er es sich fiir den moglichen

Kiufer vorstellt. Schon in seiner

Schulzeit ist David Hautpmann sehr
akribisch vorgegangen, um an ein
bestimmtes Ziel zu gelangen. Heute
geht er vor jedem Besichtigungster-
min durch das Objekt, liftet, macht
die Lichter an, stellt die Sonnenstoren
je nach Wetter ein und wischt den
Staub, wenn er solchen sicht. Er iden-
tifiziert sich mit jeder «seiner» Liegen-
schaften. Oft riickt er Dinge zurecht,
die andere Verkiufer nicht sehen wiir-
den. David Hauptmann aber weiss,
dass seine Interessenten dadurch
einen besseren Eindruck gewinnen.

David Hauptmann und sein Team
machen ihre Kunden gliicklich. Hier
nur eine kleine Auswahl der Riick-
meldungen:

«Sie sind ein wahrer Hausmeister> —

Sie verkaufen Héuser meisterbaft!»

«Hervorragende Leistung, Sie haben
die hohen Auflagen vom Denkmalschutz
zum unique selling point gemacht —

wir empfehlen Sie gerne weiter!>

«Sie und Ihr Team

verstehen ihr Handwerk!»

Die Erfolgsstrategie

Ein Jahr arbeiteten David Haupt-
mann und seine Agentur Hauptmann
& Kompanie Werbeagentur AG an
der Ausrichtung und dem Marken-
auftritt der Nobilis Estate AG. Der
Name «Nobilis» (zu Deutsch: adlig)
wurde gezielt polarisierend gewihlt
— so bleibt der Name gut in Erinne-
rung. Vielleicht ist es aber auch ein
«Augenzwinkern» an seine eigene ad-
lige Herkunft — die vornehme Familie
seiner Mutter stammt aus St. Peters-
burg. Die intensive Vorbereitung
hat sich jedenfalls bezahlt gemacht:
David Hauptmann arbeitet eng
mit seinem fiinfkopfigen Team von
Nobilis Estate
agentur zusammen. Nobilis Estate
AG, mit Sitz in Zug, Ziirich und
Fiirstenau, ist im gleichen Gebiude

und seiner Werbe-

am Ziirichberg sesshaft wie seine
Werbeagentur, die sich unter anderem
auf Immobilienmarketing und Buch-
verlage spezialisiert hat. Der Kreis hat
sich wieder geschlossen. Der gleiche
Geschiftssitz ermoglicht ein sehr ef-
fizientes und zielgruppenorientiertes
Marketing, um auf Kundenbediirf-

nisse schnell zu reagieren.

Das umfassende Wissen, rund um
Architektur, das Bauwesen und den
David
Hauptmann aus und kommt den

Immobilienmarkt zeichnet

Kunden zugute. Nicht zuletzt da er
sich in frithen Jahren schon ein eige-
nes Immobilienportfolio aufgebaut
hat. Des Weiteren macht er die Fotos
der Liegenschaften selbst und lernt
mit dem eigenen Blick durch die Ka-
mera das Gebiude, den Garten und
das Umfeld besser kennen. So kann
er sich schon tberlegen, wie er den
Kunden die Liegenschaft prisentiert.

Weltweites Netzwerk

Die Nobilis Estate AG hat ein welt-
weites Netzwerk — rund 70 Prozent
aller Liegenschaften werden an inter-
nationale Kunden verkauft und ver-
mietet. Mit ihrer Mitgliedschaft bei
«Leading Real Estate Companies of
the World» vermarktet die Nobilis
Estate AG ihre Liegenschaften nicht
nur national, sondern auch internatio-
nal. Dartiber hinaus wirbt die Nobilis
Estate AG in den Luxusliegenschafts-
Magazinen des globalen Netzwerks
«Luxury Portfolio», wo sie ebenfalls
Mitglied ist. David Hauptmann pflegt
den regen Kontakt mit Privatbanken,
den relevanten Relocatern, Vermo-
gensverwaltern und Family Offices.

Eine Herzensangelegenheit
Geld in der

Schweiz lieber in Liegenschaften

Zurzeit wird das

investiert als auf der Bank gelagert.
Dennoch ist das Immobiliengewer-
be auch in der Schweiz hart um-
kimpft. Bei Pitches verliert man
manchmal und oft gewinnt man.
Fir David Hauptmann sind Immo-
bilienverkdufe jedoch keine Wett-
kampftrophien, sondern persénliche
Herzensangelegenheiten. So  ent-
stand auch der Slogan von Nobilis
Estate AG: «Liebenschaften — die
Liebe zu Liegenschaften.»
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